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代表取締役共同CEO 泉 浩人

天気と連動したデジタルサイネージ
〜2021年をWeather as a Service（WaaS）元年に〜

第5回気象ビジネスフォーラム
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2006年、旧オーバーチュア（現ヤフー）経営陣によって設立された
デジタルエージェンシー

国内外のクライアントに対し、ウェブサイト・アプリのUXデザイン、
商品・サービス開発、広告・販促コミュニケーションなどの企画立案
〜実施までをサポート

ルグランについて
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主要メンバーのご紹介

泉浩人
共同CEO

山辺仁美
共同CEO

慶應義塾大学経済学部

卒、米国ジョージタウ

ン大学MBA修了。三井

銀行・Ford Motor・

BOL.comを経て、オー

バーチュア取締役とし

て同社の日本進出・経

営に参画。アドテック

東京やCNET等のイベン

トで講演。2014年日本

広告学会クリエイティ

ブフォーラムで最優秀

賞を受賞。ITメディア

等への執筆多数。

米国セントメリーカ

レッジ経営学部卒。

金融〜AT&T・Palm 

Computing を経て

オーバーチュア（現

ヤフー）シニアディ

レクターとしてマー

ケティング全体を統

括。企業に対しデジ

タルマーケティング

を起点としたマーケ

ティング/PR活動に

関するアドバイスを

行う。

デジタルハリウッド サン

タモニカ校卒業。国連や

ハリウッドの有名レスト

ラン等、数々のウェブデ

ザインプロジェクトに参

画した後、2002年から

はオーバーチュア（現ヤ

フー）のデザイナーとし

て日米のクリエイティブ

ザイン全体を統括。

2014年よりLAデザイン

センターにて日本の大手

メーカー等のアプリ・サ

イトデザインを担当。

Mika Horiike

東京工業大学大学院修

了後、三和総合研究所

研究員、東京工業大学

大学院社会理工学研究

科助手を経て、2004

年静岡大学准教授に就

任。静岡大学在職中の

2007年より大学発ベ

ンチャーとして株式会

社デザインルールを設

立。2014年４月より

大学を退職し事業活動

に専念。2018年より

ルグランに参画。

佐藤哲也
CTO

佐々木俊尚
アドバイザー

UX/UI Designer
LAデザインセンター
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Takeshi Horiuchi
Information Architect/

UX Designer

Mika Horiike

Creative Director/
Web & Graphic Designer

北米でのサービス実績:
•Patagonia
•Skechers
•Restaurant Nobu
•United Nations
•L’Oreal
•Target
•Ronald Reagan 

Library, etc.

LAデザインセンターについて
米国ロサンゼルスにデザイン拠点を構え、現地企業へのサービス提供を通じて得られた
知見を活かし、日本のクライアント様に対しても、最新の技術動向やUX/UIのデザイン
トレンドを踏まえたサービスをご提供しています。
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コンサルティング実績
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スマートシティとは何か？
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スマートシティって何？

都市の抱える諸課題に対して、ＩＣＴ等の新技術を活用しつつ、
マネジメント（計画、整備、管理・運営等）が行われ、
全体最適化が図られる持続可能な都市または地区
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スマートシティって何？

テクノロジーを活用し、都市における諸問題を解決するための

サービスを提供することができる都市

a city that uses technology to provide services and solve city 
problems 
https://blog.bismart.com/en/what-is-a-smart-city
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気象データとスマートシティ

気象データとテクノロジーを活用し、都市における諸問題を解決
するためのサービスを提供すること
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気象データの活用は進んだのか？
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気象データの活用は進んだのか？

11

実質GDP 530兆円の3.4%
（米国気象情報会社の推計）

気象データ活用による経済効果: 18兆円

気象データを分析に活用している企業等の割合 < 10%

総務省 令和2年版情報通信白書
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TNQL APIの提供を通じて見えてきたこと

12

過去の購入・来店データなど 過去の気象・予報データなど

AI/機械学習

TNQL API
（アルゴリズム）

HALEX様
（API）

ユーザー情報

位置情報

気象情報

リコメンド:
ウェブサイト・アプリ・デジタルサ
イネージなど
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気象データのビジネス活用を阻む3つの壁
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1.データの壁
2.開発の壁
3.活用の壁
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開発の壁

14

気象データとの相関を分析するための
ビジネスデータが提供できない

データの壁
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気象データを活用したシステム開発に必要な体制・
リソースやリソースが確保・調達できない

開発の壁
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活用の壁
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気象データをビジネスに活用する
ための理解や経験が乏しい
（要件定義ができない）
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気象データのビジネス活用に必要なこと
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1. 生活実感を踏まえた気象データの解釈

靴や傘の選択を分ける降水量は何mm?
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気象データのビジネス活用に必要なこと
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2. 活用目的に応じた気象データの選択

球場来場者数の予測に用いるべき気象条件は？

メットライフドーム

東京ドーム

甲子園球場
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気象データのビジネス活用に必要なこと

19

3. サンプル数の考え方

10年分のデータ＝サンプル数は3,650になる？
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気象データを活用し、
私たちの課題を解決するための、
サービスを作る！
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気象データを使って都市の課題を解決するサービス
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ショッピングモールや百貨店・スーパー

やコンビニの店頭などに
デジタルサイネージを配置し、
天候と連動したVMDや、広告の配信な

どを実現

TNQL API（気象 x コンテンツ）

配信サーバ

2020年10月よりららぽーと様にて実装開始
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解決すべき課題

23

1.季節感のあるVMDの実現
2.毎日の天候にあわせた展示変更の難しさ
3.展示できるアイテム数の限界
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TNQL
コンテンツ

気象条件の選定と表示コンテンツの検討・準備
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気象条件に合わせてレコメンドするアイテムの選定
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気象連動型サイネージの設置効果

•多店舗・多アイテムへの誘導

•管理・運用負荷の増加を回避

•リアル展示と合わせた視認効果
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新型コロナウィルスの感染拡大が生んだ新たな課題

•感染リスク懸念による来客・売上の減少
•感染症対策の可視化
•室内環境の維持と換気の両立
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換気対策の可視化は難しい

見ればわかる
✓マスクの着用
✓消毒液の設置
✓アクリル板の設置

見ても分からない
✓換気の実施状態
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必要かつ充分な換気をどうやって実現するか？
窓やドアを開放
✓寒さ・暑さ・花粉への対応はどうする？
✓本当に換気はできている？



美容室

カフェ

遊技場

店舗・施設

CO2濃度測定
（IoTセンサー）

クラウド

消費者

行きたい店舗や施設の
室内環境や混雑状況を

事前にチェック

店舗・施設の

運営者

アラート（リアルタイム）
やデータを見ながら、

換気を行う頻度・方法・
タイミングを把握

seeO2nowによる室内環境の可視化
seeO2now.com
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オープンカフェの場合

テラス側の窓を閉めるとCO2濃度が上昇し、建物の構造上、出入口の開放だけでは充分な

換気ができないことが判明 → サーキュレータの設置により改善
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焼き鳥屋の場合

一見、密になりそうに見えて、ほぼ満席でも、換気扇や厨房側のドアの開放などにより、

充分な換気が行われており、CO2濃度はほとんど上昇しない
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バレエスタジオの場合

騒音対策で窓が開けられないスタジオではサーキュレータによる

強制換気が不可欠

サーキュレータ稼働後はCO2濃度100ppm上昇に要する時間が6分→14分に改善
その後、サーキュレータを扇風機に変えたところ換気効果は減少

サーキュレータ 扇風機
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seeO2nowの表示画面と活用方法

店舗や施設の利用を考えているユーザーに対して、

換気や感染症対策の情報を開示し、安心・安全に

利用できることをアピール

来店・来訪した利用者や施設・店舗の運営者に対し

ても、タブレットやポップを置いて換気の状況を可

視化
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デジタルサイネージとの連携も可能

セール案内や
メニューなど

近隣情報や天気に
連動した広告など

広告配信による
マネタイズ

CO2濃度上昇時

CO2濃度が上昇すると「室内環境デー

タ」が換気を促すメッセージに変わる

平常時

安心・安全な場所
であることをアピール

室内環境
データ

施設運営の担当者は、これを
合図に換気や利用者数の制限
など、必要な対策を講じるこ
とで、室内環境を良好な状態
に保つことができる

飲食店

美容院

金融機関

スーパー

オフィス

広告配信による
マネタイズ
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気象データとスマートシティ

2021年をWaaS元年に！

ありがとうございました

株式会社ルグラン

info@LeGrand.jp

0120-066-898

mailto:info@LeGrand.jp

